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広告における「色」の重要性

下記は、世界175ヶ国で100万以上のネットショップを運営する世界最大のECプラットフォーム
「Shopify」が「人の購買が、何を判断基準になされているのか」を調査した結果の一部です。

93％の人がものを買う時には「ビジュアルを見て判断」しており、

84.7％もの人が「色を第一の理由としている」という結果に。

さらに、購買の判断は90秒以内に無意識のうちに行われており、その判断基準のうち

62～90%が「色のみに基づいている」のだそうです！

消費者は商品を購買するかどうかを
最初の90秒以内に、無意識のうちに判断しており、
62~90%が「色のみ」に基づいて評価している

93%の顧客がビジュアルを見て購入している

84.7%の顧客が商品を購入した際の
もっとも重要な理由として「色」を挙げている

出典：https://www.shopify.com/retail/store-signs-and-red-signs



広告における「色」の重要性

前頁の調査結果からも、

色彩が人の購買に大きな影響を与えていることが分かります！

消費者に「買いたい！」「行ってみたい！」と思わせる
最適な色を使うことは、販促活動において
最も重要なテーマのひとつと言っても過言ではありません。

次頁から「色」について学んでみましょう！



色の三属性 イメージを左右する三大要素

①色相 色味のこと
色の持つイメージによって、お店の

イメージを表現することが出来ます

②明度 明るさのこと
文字の読みやすさ（視認性）に

大きく関わる要素です

③彩度 鮮やかさのこと
彩度が高いと派手な印象に、

彩度の低い色は地味な印象になります



色が持つイメージ ①暖色・寒色・中性色

暖色とは赤、橙、黄などのように暖かそうな色を差し、
寒色とは青緑、青、青紫など冷たさを感じさせる色を差します。

このどちらにも属さない色（＝温度を感じない色）
黄緑、緑、紫、無彩色などを中性色と呼びます。

暖色は交感神経に作用し興奮度を高め、
寒色は副交感神経に作用し鎮静効果をもたらすとされています。

元気で楽しそうなイメージを出したいときには暖色を、
落ち着いて静かなイメージを出したいときには寒色を…
といった使いわけをすることも効果的です。

黄色と青紫、赤と青緑など、
円の反対側にある色の関係を「補色」と言い、
コントラストの強い配色になります。

補色



暖色系

情熱、強さ、活動的、力強さ、おめでたい、興奮、刺激、生命力、華やか
「血」「肉」をイメージさせ、「食欲」など本能を刺激する、注意をひきやすい色赤 …

可愛らしい、安らぎ、優しさ、温厚、若さ、甘さ、やわらかさ
「女性」をイメージさせる色であり、人を和ませ、優しい気持ちにしてくれる色桃 …

活発、太陽、暖かさ、健康、ぬくもり、にぎやか、フレッシュ
エネルギーを与えてくれる色で、万人受けしやすく、アクセントカラーにも効果的橙 …

光、活動的、軽快、エネルギー、希望、明るさ、月、注意、便利
「光」や「太陽」のイメージを与え、人の目を引く・注意を引くのに効果的黄 …

ぬくもり、安定、素朴、落ち着き、質素、堅実、静けさ、アンティーク
「土」「大地」などの自然を感じさせる色で、伝統と歴史、安定を連想させたい業種に効果的茶 …



クリア、爽快、清潔、清涼、水、空、海、落ち着き、静寂、信頼
気持ちを鎮静化し、集中力を増加させる色。爽やかさや誠実さ、知的なイメージを持たせるのに効果的青 …

優雅、上品、神秘、伝統、知性、気品、ミステリアス、エキゾチック
古くから宗教的な色としても使われてきた高貴な色紫 …

自然、新鮮、さわやか、健康、森林、安全、平和、リフレッシュ、癒し
癒しやリラックス、健康、成長といった印象を与え、人の気持ちを落ち着かせる心理効果を持つ色緑 …

寒色系・中性色系



重厚感、力強さ、都会的、モダン、気品、厳粛、高級
光を反射せず、すべての色を吸収、遮断する効果を持ち、有彩色を最も効果的に引き立てる特殊な色黒 …

中立、協調性、洗練、シャープ、落ち着き、信頼
暖色・寒色どちらとも相性が良く、主役にもなれる「万能色」灰 …

クリーン、清楚、清潔、純粋、完璧、無垢、シンプル
純粋さや希望、厳粛さを感じさせる無彩色であり、光を反射する最も明るい色白 …

中性色（無彩色）系



色が持つイメージ ②色調（トーン）

色調（トーン）とは、色の三属性のうちの
明度と彩度をあわせた考え方です。

各トーンにはそれぞれ名前が付いており、
連想されるイメージがあります。

広告に使用する色は、
「同じトーン内の色違いでまとめる」または
「同じ色のトーン違いでまとめる」と、
統一感のある印象になります。

同一トーン内で色違いの例 同じ色のトーン違いの例

（ライト→ブライト→ディープトーン）

次頁から、広告に使われることの多い
トーンについて説明していきます！



薄い、軽い、あっさりした、女性的、
若々しい、優しい、淡い、かわいい、
子供っぽい、さわやかなイメージ
女性向けの業種や、保育・子供関連など、
優しいイメージを持たせたい業種に向いています

ペールトーン
ライトトーン

色調ごとのイメージ

…

明るい、健康的な、陽気な、華やかな、
冴えた、鮮やかな、派手な、目立つ、
活き活きしたイメージ
飲食店を始め、ポジティブで楽しいイメージを持たせたい
幅広い業種に活用出来るトーンです

ブライトトーン
ビビッドトーン

…

深い、濃い、充実した、
伝統的な、和風な、大人っぽい、
丈夫な、円熟したイメージ
「和」なイメージの業種、職人の腕が自慢の業種など
伝統的なイメージを持たせたい業種に向いています

ディープトーン
ダークトーン

…



色の持つイメージ ③季節感

また、日本人は季節感の意識が強いため、自然の色や、季節のイベントに合った色など、
季節に合わせた色彩を用いることも効果的です。

… 桜、菜の花、新芽、ツツジ、チューリップ
ライトトーン

… アジサイ、新緑、雨
ブライトトーン

… 暑さ：空、海、太陽、ヒマワリ ⇔ 涼しさ：水
ビビッドトーン

… 紅葉、枯れ葉、穀物、月、かぼちゃ、ハロウィン
ディープトーン

…   雪、銀色、寒々しい ペールトーン

クリスマス、お正月 ビビッドトーン

春

梅雨

夏

秋

冬



色のバランス

配色にはルールがあります。
ルールに則れば綺麗な配色を作ることが出来ます！

①イメージのベースとなる色（ベースカラー）
②それに合わせて配合する色（アソートカラー）
③ポイントで強調したい色（アクセントカラー）

それぞれの配色の面積比を
6:3:1にするだけで綺麗な配色になります！

3色で物足りない時は、このバランスを保ったまま
各要素を分割して色数を増やすと良いですが、
色数が増えるほど、色のバランスを取ることや
イメージを伝えることが難しくなり、
ごちゃついた印象になりやすいため、注意が必要です。



色使いの重要性まとめ

・「色」は商品の購買を決める決定的な要素になっています

・色そのものや、トーンが持つイメージ、
季節感を意識して使う色を選びましょう

・配色を考えるときは 6：3：1 を意識しましょう

次頁からは、ちいき新聞での広告の実例をご紹介します！
※各広告の屋号情報は架空のものを使用しております。



●飲食店（和食）

■配色
メイン：白
アソート：茶系
アクセント：黒

■トーン
ディープ～ダークトーン

彩度・明度を抑えた大人っぽいトーンに、
日本の伝統色である鶯色や弁柄色を用いて落ち着いた「和」のイメージに。
高級感のある黒をアクセントに、割烹の雰囲気を演出しています。



●飲食店（洋食）

■配色
メイン：白
アソート：水色
アクセント：黄色・赤

■トーン
ライト～ブライトトーン

彩度の異なる複数の水色を白と組み合わせた高明度の配色で、涼やかな夏らしさを演出。
美味しそうなお肉の写真もアソートカラーの一部になっています。
レモンイエローのアクセントカラーと青の補色に近い関係で、メリハリあるデザインに。



●飲食店（中華）

■配色
メイン：白
アソート：ベージュ・赤
アクセント：黒

■トーン
ブライトトーン

中国の国旗の色でもある「赤」を用い、中華のイメージを全面に押し出しました。
白・赤・黒のコントラストの強い配色で、クーポンや値段がしっかり目立っています。
各国料理の場合は、国旗の色をベースに配色すると、一目で伝わる広告になります！



■配色
メイン：白
アソート：茶・濃緑
アクセント：濃いオレンジ

■トーン
ライト～ビビッドトーン

天然の木材にこだわった「健康住宅」の会社の広告です。
茶色と緑を用い、「自然」を連想させています。さらに、
太陽、暖かさ、健康なイメージを与えるオレンジがアクセント！
会社のイメージにぴったりの色使いです！

●不動産（健康住宅）



●住宅（不動産売却）

■配色
メイン：白
アソート：青
アクセント：黄・オレンジ

■トーン
ブライト～ストロングトーン

人生で最も高価格帯な商品であり、お客様に「信頼していただくこと」が重要な不動産会社。
はっきりしたトーンの青を用いて、爽やかさや誠実さ、知的なイメージを持たせています。
活動的、便利さを感じる黄色をアクセントに用い、「信頼出来る有益な会社」の印象に！



●自動車リース

■配色
メイン：白
アソート：青緑・ピンク
アクセント：黒

■トーン
ライトトーン

子育て世代のママがターゲットなので、若々しさと爽やかさを感じる明るい配色に！
色をたくさん使っていますが、同一トーン内なのでばらついた印象になりません。
女性に好かれやすく、心理的ハードルを下げるピンクを用いて、
クーポン利用（＝行動）につながりやすいデザインにしました。



■配色
メイン：白
アソート：金・赤
アクセント：青・黒

■トーン
ブライトトーン

大放出セールなので、赤×金のおめでたい配色で派手に告知！
安さと特別感を演出しました。赤×金×黒は、お正月にもよく
用いられる配色です。ところどころにある写真内の黒や青が、
けばけばしくなりがちな派手な色使いを引き締めます。

●自動車販売



●ヴィンテージ家具

■配色
メイン：白
アソート：濃茶
アクセント：ネイビー

■トーン
ダークトーン

ヴィンテージ家具を扱うお店なので、重厚感、渋み、深みを感じさせるダークトーンと、
落ち着いた濃茶色で、伝統と歴史を連想させ、お店のイメージを的確に表現しています。
大きくとった白の余白に真四角の写真×小さめ文字で、おしゃれな印象に仕上げています。



●貴金属買取

■配色
メイン：白
アソート：黄色、黒
アクセント：赤

■トーン
ライトグレイッシュ～ソフトトーン

白～薄いグレーでベースカラーを分割。
落ち着きのある洗練された印象に。
余白を多く設けたなかにシックな黒文字+写真のみのシンプルさで、
貴金属買取広告にありがちなギラギラ感を抑え、他店との差別化を図りました。



●貴金属・ブランド品買取

■配色
メイン：白、シルバー
アソート：濃青、黒～濃茶
アクセント：濃赤

■トーン
ライトグレイッシュ～ソフトトーン

雪を連想させる白とシルバーを基調に、
グラデーションで冬っぽさを演出。メインカラーと
相性が良い濃い青が信頼感と誠実さを感じさせます。
目立たせたいクーポンは赤で協調＆アクセントを！



●エステ＆アイラッシュサロン

■配色
メイン：白、薄いグレー
アソート：ピンク
アクセント：濃いベージュ

■トーン
ライトグレイッシュ～ソフトトーン

白とグレーを基調にし、やわらかい印象に。
少し落ち着いた、中明度のピンクで
大人の女性をイメージさせています。
同じトーン内でまとめ、まとまりあるデザインに。



●学習塾、習い事
■配色
メイン：白、水色
アソート：黄緑、黄色
アクセント：赤

■トーン
ブライトトーン

知的さを感じさせる青をメインに、赤でアクセント。
アソートカラーはそのどちらにも相性がいい色を
同一トーンから選出。多色使いでもまとまり◎！
カラフルさから「楽しく学べる」イメージが持てる
デザインになりました。



●医療・介護

■配色
メイン：白
アソート：ピンク・グレー
アクセント：黒

■トーン
ペール～ライトトーン

優しさと、「女性」をイメージさせるピンクをアソートカラーに。
人を和ませ、優しい気持ちにしてくれる色なので、産婦人科にぴったり！
ピンクと相性のいいライトグレー系の写真で、コントラストの弱い優しい配色に。



■配色
メイン：白・水色・黄緑
アソート：オレンジ・ピンク
アクセント：黒

■トーン
ブライトトーン

自然の空、水、緑を連想させる白、水色、黄緑をベースに。
元気・太陽・にぎやかなイメージのオレンジと、
同じトーン内のピンクでお得情報を強調しています。
高明度、高彩度の色使いでポップな印象を感じさせます。

●テーマパーク



色選びで意識するポイントまとめ

・お店の業種、業態、価格帯や、広告を出す時期、
なりたいイメージ、コンセプトに合わせた
統一感のある色、トーンを選びましょう

・販促物の色の軸をぶらさず、ある程度継続して使用しましょう
…コーポレートカラーやお店のイメージカラーを
継続して使用すると、
読者へ、お店のイメージが定着します！



本資料についてのお問合せや、情報交換ご希望、
「販促の大学」に関するご相談は
下記までお気軽にご連絡くださいませ。

千葉県八千代市勝田台北1-11-16 VH勝田台ビル５F

047-485-1171

oyakudachhi@chiikinews.co.jp

http://chiikinews.co.jp

http://hansokunodaigaku.com/

mailto:oyakudachhi@chiikinews.co.jp
http://chiikinews.co.jp/

